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 وشهاي قيمت گذارير

  

  روشهاي قيمت گذاري
عليرغم اهميت روز افزون عوامل غير قيمتي در فرآيند بازاريابي جديد، قيمت بـه عنـوان يكـي از عوامـل مهـم آميختـه                         

 چه بسيارند كالاهاي مرغوب و مقرون به صرفه اي كه بـه دليـل قيمـت گـذاري اشـتباه، از                      .بازاريابي شناخته شده است   
  . زيانهاي هنگفتي را به شركت تحميل نموده اندطرف خريداران انتخاب نشده اند و

 گرفتـه  نوع از سياستها و خط مشي ها و روشهاي مختلف قيمـت گـذاري مـورد بررسـي قـرار                      ۳۰بيش از   در اين كتاب    
تا خواننده بتواند با اتخاذ مناسبترين سياست قيمت گذاري منافع كسب و كار خود را حداكثر نموده و در شـرايط                     است  

  . را به طور مناسب تري تعديل نمايدمختلف آنها
 
 
 

 عليرضا مجاهدي نسب
 

mailto:alireza@mojahedi.ir
http://pricing.mojahedi.ir


 

 www.Mojahedi.ir                                                             | | | | | 2 / 74  

 وشهاي قيمت گذارير

  فهرست عناوين
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  ٥..................................................................گذاري   مثالي از قيمت: فصل اول

  ٩.....................................................گذاري  تعيين سياست قيمت: فصل دوم

  ٢٢..................................................گذاري  انتخاب روش قيمت: فصل سوم

  ٣٥..............................عوامل مؤثر بر انتخاب قيمت نهايي  :فصل چهارم
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  ٦٥...................................كننده است  سخن آخر با مصرف : فصل هشتم

  ٦٩..............................................................................آميخته بازاريابي : ضميمه
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  مقدمه
  
  

قيمت به عنوان يكي از عوامل مهم عليرغم اهميت روز افزون عوامل غير قيمتي در فرآيند بازاريابي جديد 
  .آميخته بازاريابي شناخته شده است

گذاري  بقاء، به حداكثر رساندن سود فعلي، رهبري بازار و افزايش سهم بازار از جمله اهداف متداول قيمت
  .اند هستند كه مديران بازار هميشه در پي آن بوده
گذاري اشتباه، از طرف خريداران انتخاب   دليل قيمتاي كه به چه بسيارند كالاهاي مرغوب و مقرون به صرفه

  .اند هاي هنگفتي را به شركت تحميل نموده اند و زيان نشده
  .پردازد بايد ارزشي كه او از كالا انتظار دارد را به او منتقل نمايد بهايي كه خريدار بابت كالايي مي

ف تعيين قيمت مورد بررسي قرار هاي مختل گذاري و سياست  روش قيمت٣٠در اين كتاب كه بيش از 
گذاري معرفي  ها و اهداف متداول در قيمت مشي ها و خط گيرند، سعي شده است تا انواع مختلف سياست مي

شود تا خواننده پس از كسب شناخت بيشتر، بتواند در خصوص تعيين قيمت محصولات و خدمات خود با ديد 

http://pricing.mojahedi.ir
mailto:alireza@mojahedi.ir


 

 www.Mojahedi.ir                                                             | | | | | 4 / 74  

 وشهاي قيمت گذارير

گذاري منافع كسب و كار خود را حداكثر نموده و  است قيمتوسيعتري تصميم بگيرد و با اتخاذ مناسبترين سي
  .هاي احتمالي مشتريان و رقبا را تشخيص دهند واكنش

نويسنده كه خود مديريت ارشد يكي از واحدهاي موفق صنعتي كشور را بر عهده دارد در اين كتاب سعي 
  .آشنا نمايد گذاري هاي قيمت ها و سياست ت تا خواننده را به اجمال با انواع روشنموده اس

توان از يك  خود محصول نمي هاي بديهي است كه بدليل تنوع بازارها و شرايط ارائه محصول و خصوصيت
تواند به شما كمك كند تا در  سياست در تمامي مراحل عمر يك محصول استفاده نمود و اين كتاب دقيقا مي

  .تري اتخاذ نماييد گذاري خود را به طور مناسب هاي قيمت شرايط مختلف سياست
آموخت تا بتوانيد با بهترين  گذاري را به شما خواهد هاي قيمت ها و سياست اين كتاب انواع روش

  .گذاري براي كالاي خود، فروش و سوددهي آن را حداكثر نماييد قيمت
هـاي   بعد از مطالعه كتـاب پـي خواهيـد بـرد كـه قيمـت فعلـي محـصولات شـما چقـدر در راسـتاي سياسـت                           

هايتـان   گذاري شما بوده است و در صورت نياز بايد براي دستيابي به اهدافتان چه تغييراتـي در قيمـت                   قيمت
  .اعمال نماييد
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فصـل

١ 

 گذاريمثالي از قيمت
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فصـل

 گذاريتعيين سياست قيمت

٢ 
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فصـل

 گذاريانتخاب روش قيمت

٣ 
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فصـل

 عوامل مؤثر بر انتخاب قيمت نهايي

٤ 
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فصـل

 هاي تعديل قيمت فروشسياست

٥ 
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فصـل

 ديدگذاري كالاهاي جهاي قيمتسياست

٦ 
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فصـل

 هاي لازمها و واكنشتغيير قيمت

٧ 
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فصـل

 كننده استسخن آخر با مصرف

٨ 
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ضميمه

 آميخته بازاريابي
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  :منابع و ماخذ
  

1. Philip Kotler, Marketing Management 11 edition, Prentice Hall, May 2002, 
USA 

 ۱۳۸۱كاتلر، مديريت بازاريابي ويرايش نهم، ترجمه بهمن فروزنده، نشر آتروپات، تهران فيليپ  ‐٢

پ هاي فروش و فروشندگي حرفه اي، چا محمد بلوريان تهراني، طراحي استراتژي و برنامه ريزي و مهارت ‐٣
 ۱۳۸۲و نشر بازرگاني، تهران 

، تهران صنعتيمال هاترا، تحقيقات بازاريابي، ترجمه محمد زنجاني، انتشارات سازمان مديريت .نارش ك ‐٤
۱۳۷۸ 

 روستا، داور ونوس، عبدالحميد ابراهيمي، مديريت بازاريابي، سازمان مطالعه و تدوين كتب علوم  احمد‐٥
  ۱۳۷۵، تهران )سمت(ها  انساني دانشگاه
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  :ولفم
    تهران۱۳۵۰  ‐  عليرضا مجاهدي نسب

  مدير عامل شركت رادان تحرير
  عضو پيوسته انجمن مديريت ايران

  عضو فردي انجمن مديريت كيفيت ايران
  مديريت صنعتي سازمان  ‐ديريت اجراييكارشناسي ارشد مدانشجوي 

  مديريت صنعتيليسانس 
  

  :تماسنحوه 
  :براي تماس با عليرضا مجاهدي ميتوانيد از طرق زير اقدام نماييد

   ir.mojahedi@alireza   :پست الكترونيكي
  ۱۴۱۵۵‐۵۴۴۱ تهران صندوق پستي   :آدرس پستي

  ۰۲۱ – ۸۸۹۰۶۸۶۸    :فاكس
وي سـوابق   و عليرضـا مجاهـدي  طلاعات بيشتر در خصوص اكسب  براي     :وب سايت

مطالـب   مطالعه   ايبر و   ir.mojahedi.wwwسايت اينترنتي   ميتوانيد به   
 ir.mojahedi.weblogوبـلاگ    بـه     ميتوانيـد  روزانه و دست نوشـته هـا      

  مراجعه نماييد

  

  
  

  خريد كتاب
براي خريد كتاب علاوه بر كتـاب       
فروشي هاي محل و فروشگاههاي     
اينترنتــي كتــاب ميتوانيــد از طريــق 
سايت مولف و از طريق پستي اين       

 ارائـه هـاي مختلـف آنـرا       كتاب و   
  .تهيه فرماييد

ــد    ــا خري ــشتر ي ــراي اطلاعــات بي ب
  اينجا كليك نماييدكتاب 

   ريال٩٥٠٠قيمت پشت جلد 
   قطع جيبي‐ صفحه ١٣٠

درباره
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  كننده كتاب هاي الكترونيكي عرضه قابل توجه فروشگاه
چنانچه قصد داريد اين كتاب را در سايت خود به فروش بگذاريد لطفا لينك دسترسي به آن را به 

  .نويسنده ارسال فرماييد تا فروشگاه شما در ليست فروشندگان اينترنتي كتاب معرفي گردد
  

  حق تاليف
فقـط در مـوارد غيـر تجـاري و بـا ذكـر ماخـذ مجـاز         از كليه متون و عكسها و جدولهاي اين فايـل           استفاده  
   .ميباشد

  
  كليدهاي ميانبر

  :ه هاي ميانبر استفاده نماييدبراي تغيير سايز نمايش اين متن از دگم
  

 كليدهاي ميانبر  شرح 

 [ + ]  +  [ Ctrl ]  )زوم به داخل(تصوير بزرگتر 

 [ - ]  +  [ Ctrl ]  )زوم به خارج(تصوير كوچكتر 

 [ L ]  +  [ Ctrl ]  تصوير عادي/ تمام صفحه 

 

درباره
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